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Wsp6lczesne media posiadaja ogromny potencjat oddzialywania na ludzi w wymiarze
indywidualnym i spotecznym. Skala i jako$¢ tego oddziatywania zalezy od przekazywanych
przez nie wartoéci oraz od jakosci i wartosci samych mediéw. Dlatego postrzeganie mediéw
i calej przestrzeni komunikacji spolecznej przez pryzmat wartosci jest nie tylko naukowo-
badawcza powinnoscig, ale stanowi koniecznos¢ dla naprawy i poprawy jakosci wspodlcze-
snej mediosfery, szczegdlnie po to, by media nie przyczynialy sie¢ do hamowania rozwoju
spotecznosci i szkodzenia integralnemu dobru cziowieka.

Jedna z waznych wartoéci w mediach jest bezinteresownos¢. Szkoda, ze ta wartos¢ w
przestrzeni mediéw i komunikacji spotecznej bywa coraz czesciej ironizowana, marginali-
zowana czy wrecz z niej eliminowana. Brak powaznego traktowania bezinteresownosci po-
zbawia $wiat mediéw najbardziej ludzkiego wymiaru. Bezinteresownos¢ bowiem odstania w
mediach coraz czesciej zapoznawane postawy i dziatania, takie jak: wzajemne obdarowanie,
szlachetne intencje i motywacje przekazu, powolanie i misje dziennikarskg, priorytet dobra
odbiorcy, nieinteresowng afirmacje oséb obecnych w mediosferze. Bez uwzglednienia czto-
wieka zdolnego do bezinteresownosci nie mozna w ogéle moéwié¢ o ludzkim charakterze pro-
cesO6w komunikacji spotecznej.

Wspdlczesna komunikacja medialna funkcjonuje w réznego typu uwarunkowaniach
spoleczno-ekonomicznych, w ktérych elementy komercji i ideologii staja sie coraz bardziej
jednym z gtéwnych wyznacznikéw jej charakteru i jakosci, czyniac z medidw narzedzia inte-
resownych: komercyjnych, politycznych i ideologicznych dziatani. Badawcza konfrontacja
analiz bezinteresownosci jako koniecznej warto$ci w mediach z analiza tendencji interesow-
nych dziatarn medialnych wydaje sie by¢ interesujaca badawczo i poznawczo powinnoscia.
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W czasie tegorocznej XVI Konferencji Naukowej Etyki Mediow w Krakowie, Bezinte-
resowno$¢ w mediach - interesowne media (Disinterestedness in Media - Self-Interested
Media), w dniach 18-19 maja 2022 roku, bedziemy analizowa¢ z réznych perspektyw me-
dioznawczych, miedzy innymi, nastepujace problemy:

e potrzeba bezinteresownosci w interesownym $wiecie,

e Dbezinteresownos¢ jako wartoé¢ w komunikowaniu interpersonalnym i komunikacji spotecz-

nej,

e etyczna troska o zasade: media dla czlowieka, a nie cztowiek dla mediéw,

e priorytet dobra odbiorcy jako wyznacznik bezinteresownosci,

e bezinteresowno$¢ w postrzeganiu dziennikarstwa jako misji i zawodu zaufania publicznego,

e etyczna konieczno$¢ nieinteresownej afirmacji oséb obecnych w mediosferze,

e pytania o mozliwosc¢ bezinteresownych mediéw,

e media jako narzedzia interesownych komercyjnych, politycznych i ideologicznych dziatan,

e intencje i motywacje przekazu w social media,

e pytanie o jakosé¢ dziatan influenceréw - bezinteresownos¢ porad czy interesowno$é komercyj-

na,

e  bezinteresownos¢ czy interesownosé w jezyku mediéw,

e interesowno$¢ w sieci algorytmoéw i sztucznej inteligencji,

e interesowna natura reklamy - granice perswazji dla dobra cztowieka,

e interesowna komercjalizacja i marketing wartosci w reklamie i public relations,

e interesowno$¢ dziatann public relations - z dylematami etycznymi czy bez nich,

e opinia publiczna - bezinteresownos¢ badan i interesowno$c¢ ksztaltowania,

e pytania o jako$¢ interesownosci odbiorcow mediow,

¢ interesownosc¢ jako wartos¢ w zarzadzaniu mediami.

Zapraszamy Panstwa do twoérczego udzialu w Konferengji, proszac o rejestracje uczest-
nictwa za posrednictwem strony www.etykamediow.pl w terminie od 25 lutego do 24
kwietnia 2022 r.

Optlata konferencyjna w wysokosci 400,- z1 (dla Cztonké6w PTKS optata wynosi 350,- z1)
obejmuje koszty pelnego uczestnictwa (materiaty konferencyjne, catering, obiady i uroczysta
kolacja) wraz z mozliwoscia publikacji tekstow w serii Etyka Mediéw (wydawnictwo 120
pkt, po uzyskaniu akceptacji recenzenta), nie obejmuje natomiast kosztow noclegow.

Whplata na konto do 29 kwietnia 2022 roku: Uniwersytet Papieski Jana Pawta II w Kra-
kowie, ul. Kanonicza 25, 31-002 Krakéw, Alior Bank SA PLN 41 2490 0005 0000 4600 5727
1204, cel: etyka mediéw - imie i nazwisko uczestnika.

Kontakt: etykamediow@upijp2.edu.pl.

Kolejne informacje organizacyjne przeslemy Parstwu po potwierdzeniu uczestnictwa,
natomiast ostateczny szczegétowy program Konferencji przeSlemy do dnia 9 maja. Potrzeb-
ne informacje znajda Pafistwo na stronach: www.etykamediow.pl, www.upjp2.edu.pl,

www.ptks.pl.

Z wyrazami szacunku i serdecznych pozdrowien

ks. prof. dr hab. Michat Drozdz
dr Katarzyna Drag
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