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Il Kongres Politologii

Poznan, wrzesien 2012

Tak, jak podczas I Kongresu Politologii, ktory odbyt sie w Warszawie w 2009 r. , Polskie
Towarzystwo Komunikacji Spotecznej chce by¢ obecne w trakcie II Kongresu Politologii,
planowanego na wrzesien 2012 r. w Poznaniu. Proponujemy dwa panele i gorgco zachgcamy
cztonkéw PTKS do przesytania zgloszen.

| NAGLOSNIENIE KAMPANII WYBORCZYCH W POLSCE

Badania nagloénienia kampanii wyborczej, dobrze rozwiniete i popularne w USA i Europie
Zachodniej, powoli docieraja takze i do Polski. Coraz wigcej autoréw W roéznych osrodkach
naukowych podejmuje ta tematyke, warto zatem podzieli¢ si¢ doswiadczeniami i wynikami
tych studiow. Temu wtasnie ma stuzy¢ panel.

Naglosnienie polityki w mediach, a w szczegdlno$ci w okresach kampanii wyborczych
to wazny aspekt komunikowania politycznego. Media, jako silne ogniwO tego procesu,
stanowig nie tylko kanal transmisji przekazow pochodzacych bezposrednio od politykow, ale
same kreuja wlasne przekazy wpltywajace na opinie i preferencje wyborcow.

Panel koncentrowac si¢ bedzie wokot problematyki:

- Kampania wyborcza jako kwestia w agendzie mediow, cykl zycia kwestii i jej ekspozycja;
- Typ naglos$nienia medialnego, czy komercjalizacja mediow prowadzi do nagto$nienia typu
wyscig (horse-race) i nagtosnienia kampanii jako gry strategicznej ?

- Problem mediatyzacji polityki i jej przejawy w Polsce - analiza wskaznikow mediatyzacji,
jak liczba i jako$¢ newsow kampanijnych, liczba i dtugosé opublikowanych ink/sound-bites ,
widocznos¢ dziennikarska, dominujacy styl dziennikarski, uramowienie polityki, partii
politycznych, politykow i kandydatow;

- Udzial w naglosnieniu mediéw tradycyjnych, jak telewizja, prasa i radio, oraz nowych
mediéw, jak portale informacyjne, media spotecznosciowe, etc.

- Kultura dziennikarska w Polsce w kontek$cie naglo$nienia kampanii wyborczej, problem
aktywnosci politycznej dziennikarzy i ich zaangazowania w kampanii;

- Analiza porownawcza typu cross-time : kampanie prezydenckie (1990, 1995, 2000, 2005,
2010), kampanie parlamentarne (1991, 1993, 1997, 2001, 2005, 2011), kampanie do



Parlamentu Europejskiego (2004, 2009), wybory lokalne (1990, 1994, 1998, 2002, 2006,
2010)

- Rozne perspektywy badawcze i metody— ilosciowa i jako$ciowa analiza zawartosci,
wywiady, ankiety, etc.

Abstrakty obejmujace 200 slow nalezy przesyla¢ do dnia 1pazdzienika 2011 na adres:
dobek@uni.wroc.pl Dorota.Piontek@amu.edu.pl

Il DZIENNIKARZE W POLSCE DWIE DEKADY PO UPADKU KOMUNIZMU

Zmiany ustrojowe w Polsce po 1989 roku implikowaty nie tylko odmienny pejzaz spoteczno-
kulturowy medidw, ale tez spowodowaly roznorodne skutki w sposobie ich funkcjonowania i
oceny. Media w ujeciu podmiotowym i1 przedmiotowym zyskaly realny wplyw na
ksztattowanie opinii publicznej, na ogdét udanie pokonujac uprzedzenia wywolane ich
ideologizacja w przesztosci (cenzura, przekaz propagandowy, instrumentalizacja) oraz
zagrozenia wynikajace ze zmiany ich paradygmatu (informacja jako towar, wolny rynek
poddany rygorom ekonomicznym, oddziatywanie PR).W wielu aspektach procesy przemiany
mediow w Polsce odzwierciedlaja prawidtowo$ci charakterystyczne dla dziennikarstwa w
Europie Srodkowej i Wschodniej, a ponad dwie dekady wyksztalcania sie nowego modelu
umozliwiaja poglebiona juz refleksje. Obszarem tej refleksji sa najczgsciej: systemy medialne
I szeroko rozumiane dziennikarstwo.

Odnosnie do drugiego obszaru warto podja¢ probe opisu zawodu dziennikarza w
badaniach naukowych 1 wypowiedziach autotematycznych (krytyczne autokomentarze
pojawiaja si¢ bowiem co najmniej od tzw. afery Rywina). Sktadowe opisu powinny zawieraé¢
chocby czastkowe odpowiedzi na m.in. nast¢pujace pytania:

— Kim sa dziennikarze w Polsce? Jakie posiadaja wyksztalcenie, pozycje zawodowa,
kompetencje? W jakim stopniu studia np. dziennikarskie przygotowuja do zawodu?

— Czy istniejace definicje zawodu dziennikarza wypelniajg kryteria profesjonalizmu w ujeciu
dynamicznym?

— W jakim stopniu rynkowe podejscie do mediow wplywa na postrzeganie zawodu
dziennikarza?

— Jakie role w odbiorze spolecznym spelniajg dziennikarze w mediach publicznych 1
komercyjnych? Na czym polega rola dziennikarza w mediach lokalnych? Co i1 dlaczego taczy
tworczos$¢ dziennikarza i dziennikarza-amatora w procesie wymiany rol odbiorcy i nadawcy
komunikatu?

— W jakim zakresie etyczne i prawne standardy wykonywania zawodu dziennikarza ulegaja
przeobrazeniom pod wpltywem takich zjawisk, jak: tabloidyzacja, mediatyzacja,
konwergencja mediow?

— Gdzie sytuuje sie dziennikarz w procesach komunikowania politycznego? Jakie czynniki
determinujg aktywnos$¢ dziennikarza przez pryzmat twierdzenia, ze media sg czwartg wtadza?
Zbiory tych 1 podobnych pytan podtrzymujg zywy nurt dyskusji nad kondycja dziennikarstwa
w kontekscie wykonawcy zawodu. Odpowiedzi na nie moga zapoczatkowac diagnozowanie
stanu dziennikarskiego w Polsce, do czego zach¢cam, zapraszajac do udziatu w panelu.

Abstrakty obejmujace 200 slow nalezy przesyla¢ do dnia 1pazdzienika 2011 na adres:
ihofman@wp.pl Agnieszka.Stepinsk@amu.edu.pl



mailto:dobek@uni.wroc.pl
mailto:Dorota.Piontek@amu.edu.pl
mailto:ihofman@wp.pl
mailto:Agnieszka.Stepinsk@amu.edu.pl

